BACARDI X COCKTA — - - PORTRAT

Logos symbolisieren die Konstanz einer
Marke, stehen jedoch auch als Zeichen
Jiir ihren Wandel. Kaum cein Icon hat dabei
mehr zu erzdhlen als die Fledermaus von
BACARDI. Wir erzihlen, wie ihr Wappen-
lier die lurbulente Geschichte der Familie
Bacardi widerspiegell.
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it 15 Jahren und grofien Hoffnungen folgre der aus Sitges
i bei Barcelona scammende Facundo Bacardi Massd im
_|:1|'n':: 1830 scinen dilceren Briidern in das von Sp:micn kolaniali-
sierte Kuba. In katalanischer Tradition verdiente er dore lange
Zeit als Hindler sein Geld, che er die Herseellung von Rum fiir
sich entdeckre. Im "s"m'gh:ich zu Produkeen aus den von Grols-
britannien und Frankreich beherrschten und entsprechend
brandsachverstindigen Nachbarkolonien galt kubanischer Rum
bzw. sein "L"L‘H‘giingt‘l' ;’\gu:u‘tlici‘ltu damals als umiﬁg und min-

derwertig. Das sollee sich éindern.

Nach Monaten des Experimentierens stelleen Facundo und sein
cognacerfahrener Kompagnon José Leon Bouteiller ihr noch
namenloses Produke um 1860 ins Warenhaus von Facundos
gmﬂcm Bruder M:l:_.:f n. Von ecinem Bacardi gq:m:tc]u_ VOT einenm
anderen Bacardi verkauft, waren Brand und Name schnell in
aller Munde: EL. RON DE BACARDI bzw. BacArDI Ruam. Der
Grundscein fiir den Erfolg war also gelegt, doch anstatr zu bau-
cn, wurde gl‘kﬂliﬁ'. Fiir 3.000 Gold-Pesos erwarben Facundo und
José Ledn 1862 cine alte Destillerie, die fortan zum Sitz von
BACARDI. BOUTEILLER, & COMPANIA avancicrre.

Amalia Moreau — Facundos Ehefrau, Mutter seiner Kinder und
wohlhabende Erbin eines lJ]:1t‘]t:lgi:l']l‘w.\:itzn's — unterstiavzee dic
Unternch mungen ihres Mannes nicht nur finanzicll, sondern
nahm wohl auch mallgeblichen Einfluss auf den Markenauftrice.
Wihrend Facundo begann, jedes Etikerr mit cinem energischen
»Bacardi M« (M fiir Masso) zu signicren, um ein Wiedererken-
nungs- wie Qualititsmerkmal zu schaffen, schaute Amalia tiber

den cigenen Tellerrand hinaus,
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Um die Absenderschaft auch fiir die analphaberische Kund-
schaft sichtbar zu machen, rier sie dazu, eine Fledermaus als
Symbol zu verwenden. Im Dachgebiilk der Destillerie hatren
sich zuvor schlicklich Fruchtvampire angesiedelr. die von der
Zuckerrohrmelasse angelocke wurden. So zumindest cine der
Legenden. Gewiss ist, dass Fledermiuse auf Kuba als Ghicks-
bringer gelten und BACARDI seither im Zeichen der drollig-di-
monischen Draculas stehe. Kein Wunder also, dass die Marke
sich bis 1868 tiber dic ganze Insel ausbreitere.

Noch gréfiere Pline hatte der dleeste Sohn der Familie, Emilio
Bacardi Moreau, der 1877 die Nachfolge seines Vaters antrat.
Tagsiiber liels er Plantagen und Destillerien im ganzen Land er-
richten, nachts machte er sich mit seinem wachsenden Nerz-
werk um die kubanische Unabhiingigkeit verdient. Fiir Letzteres
wurde er mehrmals inhafrierr, zwischenzeiclich nach Spanien
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kontrasereicher als ihre Vorgiinger, und die rore, seit jeher clever
an cin Siegel erinnernde Trigerform um cinen goldenen Schein
erweitert, Zudem nutzeen die Schrifrziige die sich auftuenden
Liicken nun vorbildlich — ganz BAGARDT cben.

Obwohl die Bacardis den Sturz Bacistas und die kubanische Re-
volution 1959 unterstiitzeen und sich sogar mit einem »Gracias
Fidel«-Banner an der Fassade ihres Hauptsitzes bedankten,
fiihree der pro-sowjetische Kurs Che Guevaras 1960 zur entschii-
digungslosen Enteignung des Unternchmens. Ein Grof3teil der
Familie verliel§ darauthin seine Heimar, das Unternchmen wag-
te ebentalls den Neuanfang. Niichster Hale: Bahamas.
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Ich glaube nicht an ein spanisches Kuba,
ich glaube an ¢in kubanisches Kuba.«

verbannt und 1899 mit der Wahl zum ersven frei gewiihleen Biir- _

germeister von Santiago de Cuba belohnt. | P
Nebenher entwickelee sich das Markenzeichen vom besseren -milio Bacardi Morcau.

Lalernchmensvorsilzender 1877 1922

Knastrattoo iiber cine leckere Hamster-Ente-Crossdarsrellung
zur bichromen Hinl‘lu{.‘h—:\hl‘}ildung. Alles wiemlich k(:mpfu.\'
und nicht sonderlich kontrascreich. aber damals absolur Srace of
the Art. Warum der Markenschriftzug »BACARDI« jedoch dem
austauschbaren »Marea de Fabrica« (Handelsmarke) weichen

musste, war sicher eine Frage der Gesetze.

Apropos Geserze. Nach der Erdffnung der ersten Abfiillanlage
im Ausland 1910 in Barcelona expandierte BACARDI 1916 nach
New York. Kurz darauf erlicien die USA allerdings das Alko-
holverbor, weshalb der Standort schnell wieder schliellen muss-
te. »Wenn wir nicht in die USA kommen, kommen die USA
chen zu uns«, sagre sich Bacardi und veranstaltete rauschende
Partywochenenden, die Kuba den Beinamen »Vergniigungspark
Amerikas« einbrachren. Der BAcCARDI Carta Blanca mirt seinen

fanille- und Mandelnoren stehe seicher fiir klassische Cockeails
wie den Mojito.

Das Logo aus der Prohibitionszeic war dabei wie das 1930 in
Havanna eréffnere Hauptquartier von BACARDI Ausdruck des
kubanischen Art déco. Die Fledermaus wurde Aligraner, aber

Auch das Markenzeichen brach in dieser Zeit zu neuen Ufern
auf. Die Schrift machre die Flaceer, die Fledermaus machre die
Runde. Die cartoonartige Neuautlage irgendwo zwischen Bar-
man und Spider-Man iiberraschre und iiberzeugte handwerk-
lich. Die tormale Nihe zu amerikanischen Sport-Logos kann
als Symbol fir den Familienzusammenhale gedeurer werden —
zumal diese Visualitit mit dem traditionellen Schrittbild der
Rumflaschen ein wirklich gutes Team bildete. Krasser Sprung.
gute Landung,

Weder das eine noch das andere lisse sich leider von den zwei
nachfolgenden Logo-Redesigns behaupren, die vor der aktionis-
tischen Effckchascherei der zoooer-Jahre alles andere als gefeir
waren. Farbverliufe im 3D-Labyrinch. Egal, passiert den Bescen,
Das Markenzeichen von zoto fledermauserte sich ja wieder: we-
niger Chichi, dafiir mehr Dynamik, der Ausbruch aus der Tri-
gerform und ein klarer Blick nach vorne.
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Doch Moment mal, der Reihe nach, passt das? Obwohl sich das
Unrernehmen dureh den Zukauf diverser Marken zum inter-
nationalen Spirituosenkonzern erweiterte, war der Verlust der
Heimart bei der Eigentiimergemeinschaft, die aus rund soo Mit-
glicdern der Griinderfamilic bescehe, immer priisent. Seit ihrer
Verbannung engagierre sic sich gegen das Regime. war hir die
Exilregicrung in Miami akeiv und schreckee auch vor Rechrs-
STreivs um staatseigene Konkurrenzmarken nichc zuriick. Fiir
BAcARDI und die Bacardis ging es immer um Kuba.

»Alle Design Elemente, die wir fiir die
Verpackung und die Marke verwendel
haben, stammen aus den Archiven.
nichts davon ist erfunden.«

Caz Hildebrand und Tess Wicksteed,

lere Design
PREMIUM IM FOKUS

Mit den Produkten Afiefo

Das 2013 von der Londoner Agentur HERE DESIGN iiberarbei- | Cuatro, Reserva Ocho
tete Erscheinungsbild ziche die logischen Konsequenzen. Die und Reserva Gran Diez
enterstreicht BACARDI seine

Fledermaus schaur nun wieder in die Vergangenheit und kralle

sich einiges von ihren Versionen vor 1959. Apropos Erbe: Der | Iangd_dh“ge Frfahru_ng ung

: & . | erweitert sein Sortiment
Reserva Ocho, der bereits 1862 hergestellt wurde, war iiber sie- Silzoss o hochuwertizen
ben Generationen nur der Familie Bacardi vorenthalten. Nach Brerinr R unie Al e st
wie vor wird iL‘L]tC."\ Barch von den Maescros E‘.-cr:-‘i‘:nl'l!ich g_{:!ﬂ{:i‘lr im Frﬁhjahr 2019 lancierten
det. Die hochwertige Herstellung, die lange Lagerung sowie Gran Reserva Diez prangt die. |

das geschichtseriichrige Packaging machen aus den Produkten Fledermaus in Gold.

Anejo Cuacro, Reserva Ocho und Reserva Gran Dicz Produkee,
die ihr Erbe stolz zur Schau stellen.

So verbreiten diese Premium-Produkee mic ihren Siegel-Insze-
nierungen, den Holzgriftkorken und den Zigarrenbanderolen
gewordenen Halsetikerten gekonne das: Flair des aleen Kubas.
Der Pioniergeist von Facundo Bacardi Masso wirke wieder
greifbar nahe. »Kinder, wie die Zeit verfliegr.« .





