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. Als Schrei
Kritiker komm
Bierflaschen und -stile
vom Namen iiber die Ver-
packung bis hin zur Werbe-
kommunikation.

Thema heute: Das Radler
oder Wie das Zitrus-Kar-
tell den Produzenten das
Packaging diktiert.
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Zu frith, zu warm, zu durstig oder zu Auto fiir Bier? In drei von vier
Fillen ist ein Radler die passende Antwort. In letzterem sei jedoch
zum Taxi geraten. Zur Erinnerung: mit der Blutalkoholkonzentration
steigt die Unfallgefahr. Aber nicht nur in Sachen Verkehrssicher-
heit ist das Radler kritisch zu bedugen, auch das Verpackungsdesign
stiifit sauer auf. Doch von vorne...

Nachdem das Bier-Limonaden-Mischgetrink erstmals gegen Ende
des 19. Jahrhunderts als »Shandy« innerhalb der britischen Streit-
krifte die Runde machte, schwappte es unter verschiedenen Bezeich-
nungen auch in den deutschsprachigen Gaumen: das oder der Radler,
Alster(wasser|, Panaché, Panasch, Potsdamer, Tango, Fliegerbier. Erst seit
einer Anderung des Biersteuergesetzes im Jahre 1993 ist der Verkauf
als Fertigmischung in Flaschenform hierzulande erlaubt, worauf-
hin sich der Begriff Radler als Sortenbezeichnung ausbreitete. Die
Gestaltung der glasigen Zweikomponentenheber uniformierte sich
ebenfalls - gab es hier etwa geheime Absprachen?

Klar, die Herstellung von Radler ist kein mixologisches Opus Mag-
num, aber wie lieblos die Bier-Labels teilweise sbefruchtet: werden,
versttfit gegen jede Etikette. Nicht nur, dass man als Verpackungs-
designer die Hilfte der gezeigten Zitronen bereits den einzelnen
Online-Bilddatenbanken zuordnen kann, mitunter erinnert man
sogar deren wilrdevollere Inszenierung auf Geschirrspiiltabs oder
WC-Reinigern. Auch hinterfragt keiner die augenscheinliche Gelb-
sucht in der Sortencodierung. Miissen Radler-Etiketten wirklich per
se gelb sein? Sind Rotwein-Etiketten rot? Fiir die eine oder andere
Fahrraddarstellung auf den traditionell bildreicheren Verpackungs-
designs des Siidens muss man schon dankbar sein. Die Faustfor-
mel lautet schliefflich: Standardetikett + Stockfoto-Zitronen + Ever-
green-Gelb + vermeintlich handschriftlicher Sortenschriftzug =
Radler-Etikett. Ist das Ganze doch nicht mehr als die Summe sei-
ner Teile? Zugegeben, dem Geschmackserlebnis wird das bisweilen
gerecht.

Etwas weniger Systemtreue wire dennoch wiinschenswert. Anstatt
halbierte Zitrusfriichte in die Ecken des Etiketts zu dringen, kinnte
man sie personifizieren, ihre Schale zu Schrift verarbeiten, ihre 5il-
houette als Grundform nutzen, ihre Haut zu Dekor stilisieren oder
wenigstens mal die nicht von ungefihr auch als Zierpflanzen ver-
wendeten Biume zeigen. Man konnte die Zitronen mit der Hopfen-
dolde kreuzen, sie als Sonne inszenieren oder ihr Inneres zur sport-
lichen Zielscheibe erkliren. Oder man entsagt dem Schema Z und
visualisiert stattdessen den Vorgang des Mischens. »nGeradlert ,
nicht geschiittelt.« Oder man entwickelt den Biigelverschluss zum
Fahrradhelm, um bei all dem gefdhrlichen Halbtrinken wenigstens
etwas Verkehrserziehung zu vermitteln. Radler bewusst genieflen.
Und gestalten! |



