reunde, die
Rausch-Alkohol und sgjgg'l(onsum en kein biss-
chen weniger verachten als Daniela Ludwig Kiffer.
Blickt man sich aber einmal auf einer typischen
Cannabismesse um, zeigt sich ein anderes Bild: so
gehort beispielsweise der gut gekiihite Gerstensaft
ganz klar zu den Lieblingsgetrinken der Besucher.
Nordamerikanische Analysten und Marktbeob-

A

i
Alkoholhaltige Cannabis-Drinks: die{Spirituosen;Herstelleghaben den Zukunftsmarktim Blick;




ein!, das ist die Antwort

auf die Frage, wie sich

Alkohol und Cannabis

vertragen, schlicht und

einfach: ,Nein!* - zu-
mindest, wenn ich vor 15 Jahren
danach gefragt worden wiére. Ab-
seits des Mischkonsums hat sich
mittlerweile jedoch einiges getan.
Vor allem die Legalisierungswelle
in Nordamerika hat die Kultur-
pflanze auch hierzulande (wieder)
salon- und somit verkaufsfihig ge-
macht. Weit iiber Headshops und
Textilgeschiifte hinaus sind hanf-
haltige Produkte heute vom Kiosk
iiber den Frisiersalon bis in die
drégesten Drogerieketten verbrei-
tet. Darunter finden sich neben
naheliegenden Samen zu Lebens-
mittelzwecken und Olen unter
anderem Kaugummis, Shampoos
und Hundeleckerlis.

Legal, illegal, ins Regal!

Fir alle Cannabiserzeugnisse
auf dem deutschen Markt gilt
allerdings, dass der Gehalt von
Tetrahydrocannabinol (THC) die
gesetzlich geltende Grenze von
0,2 Prozent nicht iberschreiten
darf. Fiir Cannabidiol (CBD) gibt
es derzeit keine Grenzwerte. Oft
genug sind also gleich beide Can-
nabinoide in nicht nennenswerter
Dosis vertreten, weder das erhigh-
ternde und illegale THC noch das
entspannende CBD — eine Dar-
stellung, die die komplexe Wirk-
weise von Cannabis iibrigens stark
vereinfacht. Die beiden Zugpferde
sind schlieflich nur zwei von iiber
Hundert Wirkstoffen der Canna-
bispflanze.

Auch auf dem Getrin-
kemarkt hat das Superfood in den
letzten Jahren zahlreiche Pro-
duktinnovationen hervorgebracht.
Der spanische CannaWine bringt
Trauben und CBD-Bliiten zusam-

men, in GroBbritannien launcht
der Muhu Gin mit den beruhigen-
den Botanicals und die kaliforni-
sche Kreativbrauerei Lagunitas
experimentiert unter dem Namen
oHi-Fi Hops" mit THC-reichem
wHoppy Sparkling Water”. Dazu
gesellen sich Tees, Kaffees, Limo-
naden, Filler und Energy Drinks
sowie weitere Weine, Biere und
Spirituosen. Wer kann, der Cann.
In Deutschland fithren unter-
schiedliche  Rechtsauffassungen
hinsichtlich der Verkehrsfahigkeit
von CBD jedoch dazu, dass hier
vorrangig mit den Terpenen, also
den Geruchs- und Geschmacks-
stoffen von Cannabis, und den
dtherischen Olen gearbeitet wird.
Die Markenauftritte hingegen sug-
gerieren meist mehr.

Schall und Rausch

Um fir zweifelhaften Shelf Impact
zu sorgen, ist vielen herstellenden
Unternehmen kein Kiffklischee zu
schade. Da werden Stencil-Schrif-
ten fiir die militirische Fracht-
kennzeichnung, Flower-Pow-
er-Asthetik und panafrikanische
Farben vermischt, als ob es den
History Channel nie gegeben hit-
te. Und wenn nicht gar das ganze
Getrdnk in grellem Gifigriin er-
strahlt, dann zumindest das {iber-
lebensgroffe Cannabisblatt  auf
dessen Verpackungsfront. Frei
nach dem Motto: je weniger Wir-
kung, desto mehr Folklore. Echte
Innovation sicht anders aus. In
diesem Zusammenhang bleibt
auch zu hoffen, dass der Canna-
bis-Likor von Kuemmerling wirk-
lich nur ein Aprilscherz und nicht
gleichzeitig ein Testballon war.
Pot bewahre!

Dabei ist gegen eine
subtile oder ungesehene Einbin-
dung der Pflanze im Packaging
Design selbstverstidndlich nichts

einzuwenden, zumal das Can-
nabisblatt durchaus ikonische
Qualitdten hat. Es darf sich aber
gerne leckerer prisentieren als
auf von Sicherheitsnadeln und
Band-Patches dekorierten Armee-
rucksidcken, die krakelig (aber zu
Recht) ,Legalize it!“ fordern.
Dass es auch hierzulande ohne Ef-
fekthascherei geht, beweisen bei-
spielsweise das Legend-Has-it-Pils
von BRLO und der Bio Cannabis
Drink von JAMU. Wihrend Erste-
re auf ihrem Etikett eine asymme-
trische Leuchtschild-Komposition
inszenieren, lassen Letztere ihre
Zutaten in einer diffusen Illus-
trations-Bubble wabern. Hinzu
kommt, dass beide Produktna-
men erfreulicherweise keines der
unzihligen Cannabissynonyme
verballhornen, wie es in dem Seg-
ment leider gangige Praxis ist.

‘Weg vom Gag!
Keine Angst vorm Ernst!

Die seit Tausenden von Jahren kulti-
vierte Cannabispflanze hat jedenfalls
mehr verdient als Kiffi-Kiffi-Humor
in stumpfer Stonerstilistik. So
bringen einem etwa Propositions
mit Bottled Cocktails im Signpain-
ter-Gewand den liberalen Lifesty-
le San Franciscos néher: ein biss-
chen Sonne, ein bisschen Retro,
viel Laissez-faire. Die CBD-Li-
monade Fountain aus New York
ldsst indes Regenbégen plitschern
und feiert auf Instagram die Staa-
ten, in denen Weed und Friichte
flieBen. Und da es sich schlieB-
lich um ein erkldrungsbediirftiges
Produkt handelt, stellt der bereits
erwihnte CannaWine aus Katalo-
nien die Strukturformel von CBD
als Keyvisual bereit — ohne weitere
Chemie, versteht sich!

Dariiber hinaus: war-
um die Pflanze auf dem Etikett
nicht mal mit dem Mikroskop

beaugen, wenn es Berlihrungs-
dngste abzubauen gilt? Warum
nicht einen Stammbaum zeigen,
wenn die Hanf- und Hopfenfa-
milie in einem Bier wiedervereint
wird? Warum CBD-Drinks nicht
als Elixier stilisieren, wenn viele
positive Wirkungen doch bereits
bewiesen sind? Es muss (und soll)
ja nicht gleich als Wundermitrel
vermarktet werden. Oder sind die
Apothekerflaschen alle fir Gin
reserviert? Alternativ konnten
auch Aromawolken, Bankno-
ten aus Hanfpapier, das zentrale
Nervensystem, cannabishaltige
Blumenstriufie oder aufrichtiger
Aktivismus als Inspirationsquelle
dienen. Nicht nur high, sondern
auch frei. Das wir doch was,
oder?

Was kommt, das kommt

Obgleich wir hierzulande in Zu-
kunft wohl kein alkohol- und (!)
THC-reiches Produkt auf dem
Markt sehen werden, weil sich
diese beiden Wirkstoffe in der
Tat nicht gut vertragen, schlie-
fen sich Barkultur und Canna-
bis keinesfalls aus. Alkohol mit
CBED, CBD ohne Alkchal, THC

' ohne Alkohol, Alkohol mit Can-

nabisauszug, aber ohne THC
und CBD et cetera pp. Anders
als beim eingangs erwihnten
Mischkonsum, muss ich mich
hierfir nicht allzu weit aus dem
(Kiichen-)Fenster lehnen: die
vollstindige Legalisierung wvon
Cannabis in Deutschland kommt.
Die Frage ist nur, wann? Ich bin
iiberzeugt, dass cannabishaltige
Getranke mit ihrem Design und
ihrer Markenkommunikation
den dafiir notigen Imagewandel
weiter beschleunigen, aber auch
wieder verlangsamen konnen.
Also bitte, bewusst geniefen und
bewusst gestalten! e

Yuu
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,,Weedka“-
Vodka

VoL

,,Cannawine“-Rotwein
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,,Legend Has It“-Pils

,,Bio Cannabis Drink“-Softgetrdank

,,Muhu“-Gin

MUHU

SWEET HiBISCUS GIN

WITH ADDED CBD
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