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enn bei Schweiffgeruch
an Stelle von Warmwas-
ser und Seife lediglich
zum Deodorant gegrif-
fen wird, bezeichnet man
dies umgangssprachlich als Truckerdu-
sche. Das Aquivalent fiir jedwede Aus-
diinstungen im Automobil funktioniert
ganz dhnlich: Anstatt das Ubel an der
Wurzel zu packen, bedient man sich eines
Wunderbaums.

Der fiir gewdhnlich am Riickspiegel
baumelnde Raumluftverbesserer sollte
urspriinglich fiir natiirliche Frische sor-
gen. Jedoch liest sich das Herstellersorti-
ment mittlerweile wie eine Cocktailkarte:
»Wild Childs, »Pifa Coladas, »Forest Fresh:«
— Verkehrsrisiken inklusive, wenn der Fah-
rer den Wald vor lauter Biumen nicht
mehr sieht. Wer in Deutschland sein blau-
es Wunder erleben will, kauft die Duftno-
te »New Car«. Ein Beleg dafiir, dass hierzu-
lande das Gefdhrt mehr Geltungssymbol

als Gebrauchsgegenstand ist. So findet die-
ser Einweg-Lufterfrischer vor allem An-
wendung bei Autos, die schon mehr Fah-
rer hatten als manch Einkaufswagen, und
deren Besitzer olfaktorisch besonders hart-
gesotten sind. »New Car« riecht ndmlich lei-
der — oder eben Gott sei Dank —nicht nach

Plastikprunk sondern schlichtweg nach

Parfiimprotz.

Wer davon die Nase voll hat, fahrt besser,
wenn er — je nach Ursache — Geruchsneu-
tralisierer verwendet oder sein Vehikel ei-
ner Grundreinigung unterzieht. Klar, letz-
teres kostet Zeit. Und Zeit ist Geld. Aber
Geld stinkt eben nicht. +
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