CANNABIS-PACKAGING DER ZUKUNFT

Fachhochschule Potsdam, Sommersemester 2019: die Tiite wird endlich eingeschult. Unter der
Annahme volistédndiger Legalisierung entwickeln 16 Studierende des Fachbereichs Design Mar-
ken- und Verpackungsdesigns fiir Cannabisprodukte. Wie medizinisch miissen und wie lifestylish
diirfen diese fiir den deutschen Markt gestaltet sein? Welche Geschichten haben die Pflanze
und die Kultur ihres Konsums zu erzdhlen? Und geht das alles eigentlich auch ohne Hanfblatt?
In seinem Seminar ,,Future Shit* ldsst lven Sohmann die Képfe rauchen.

er von euch hat
denn bereits Erfah-
rungen mit Cann-
abis  gesammelt?”
Zaghaft regen sich
viele Arme, einige nur unter
Augenrollen. ,Anders gefragt:
Wer von euch ist denn noch gar
nicht mit Cannabis in Berithrung
gekommen?* Stirnrunzeln, zwei-
felnde Blicke. ,Meint er das gera-
de ernst? Sagen wir so, die kurze
statistische Erhebung zum Auftakt
des , Kifferkurses” entkriiftet weder
das Klischee kiffender Studis noch
das Klischee kiffender Kreativer.
Angesichts des offiziellen Kursti-
tels ,Future Shit — Branding und
Packaging fiir Cannabisprodukte®
war eine gewisse Affinitdt zum
Thema schliefilich auch zu erwar-
ten, wenn nicht sogar erhofft.

Know Your Shit!

Dass Studium und Kreativitit als
Assoziationen zu Cannabis ver-
gleichsweise unproblematisch sind,
macht die anschlicBende Besprech-
nung gingiger Synonyme und Sor-
tenbezeichnungen deutlich. Vom
politisch gerne instrumentalisier-
ten ,,Marihuana* iiber das mitun-
ter spirituell angerauchte ,Ganja*
bis hin zu ,,schwarzem Afghanen®,

LDirty Girl* oder ,,AK-47. Na-
men sind hier nicht nur Chill und
Rauch. Schnell wird klar, dass ein
rechercheintensiver Prozess bevor-
steht. Auch weil dort, wo sonst das
detaillierte Briefing eines Koope-
rationspartners Aufschluss gibt, in
diesem Semester erst mal viele Fra-
gezeichen stehen.

Um  Antworten zu
finden, sind Ausflige ins Hanf
museum und zur Cannabismesse
geplant, Referate werden erarbei-
tet, andernorts bestehende Mirkte
analysiert und externe Expertinnen
und Experten fir Inputs und Fee-
dback hinzugezogen. All das, um
sich fundiert der Aufgabe widmen
zu konnen, die Cannabismarken
der Zukunft zu entwickeln (oder
zumindest cinen Beitrag zum Dis-
kurs um die vollstindige Legalisie-
rung zu leisten). Keine Marke ohne
Substanz, keine Verpackung ohne
Inhalt. Fir erfolgversprechende
Entwiirfe miissen die Studierenden
Cannabis und seine Kontexte auf-
saugen — ,unter strengster Einhal-
tung der ortlichen Brandschutzver-
ordnung natiirlich.” Lachen in der
letzten Reihe.

Konzept, kommt Rat

Aufgrund der sportlichen drei-

BUR DIESEL

Yope -
von Gesche Amelie Ringer

zehn  Semesterwochen  iiber-
schneiden sich Recherche- und
Konzeptionsphase zwangsliufig.
Kreativititstechniken wie Clus-
tering und Freewriting helfen
den Studierenden bei der Ent-
wicklung wvon Markennamen
und Slogans, die Erstellung von
Moodboards visualisiert erste
Gestaltungsansitze, inhaltliche
Ideen und Marktpositionierun-
gen werden regelmiflig zur Dis-
kussion gestellt. Die Vorgehens-
weise versteht sich hierbei als
Empfehlung, nur ,der regelmi-
Bige Austausch ist unerldsslich!*
Anwesenheitspflicht: keine.
Parallel dazu konkreti-
sieren sich die praktischen Min-
destziele. Am Ende sollen alle
Teilnehmenden einen Markenna-
men samt Logo, Keyvisual und
Pflichtangaben auf das Packa-
ging von zwei Produktlinien
(Bliiten, Ole, Edibles etc.) brin-
gen, die sich jeweils in drei Sor-
ten bzw. Strains unterteilen. Die
Gebinde an sich sind dabei wie
das THC-CBD-Verhiltnis frei
zu wihlen. Ein Hang zu héchst

Die talentierten Design-Studenten und ihr Dozent (unten mittig)

potenten Pre-Rolls in To-go-Ver-
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packungen zeichnet sich jedoch
frith ab — der Reiz des Verbote-
nen. ,Selbst in der Fiktion nicht
erlaubt: Kiff fiir Kids, respekt-
lose  Rastafari-Inszenierungen
und Mary Jane als Pin-up-Girl."
Nickende Kopfe, allgemeine Zu-
stimmung.

In den nichsten Wo-
chen liegt die Herausforderung
darin, die vielen kreativsprach-
lichen, gestalterischen und stra-
tegischen Puzzleteile zu einem
Erscheinungsbild zusammenzu-
fiigen, das eine schliissige Ge-
schichte erzdhlt und Cannabis
konsumierende bestenfalls uber
den Kauf hinaus begeistern
kann. Und all das dann 16-mal,
bitte — die gescheiterten Versu-
che nicht mitgezihlt. Fortschritt,
Feedback, Fortschritt, Feedback,
Fortschritt, Feedback. Interes-
sant zu beobachten ist, wie sich
die Entwirfe der Studierenden
im Laufe des Semesters immer
weiter ausdifferenzieren. Zu-
kunftstrichtige Themen schei-
nen zu motivieren.

Bandbreite
und breites Publikum

Dass die Resultate am Ende des
wFuture Shit“-Kurses so erfreu-
lich divers sind, ist natiirlich
auch den Freiheiten zu verdan-
ken, die ein zumindest in seiner
vollstindigen Legalitit fiktiver
Markt so mit sich bringt. In-
haltlich reichen die Entwiirfe
von Grufiformeln iiber Politsa-
tire bis hin zur Quantenphysik,
stilistisch wird sich grafischer,
fotografischer und illustrativer
Lésungen sowie deren Mischfor-
men bedient. Ein Potpourri der
grinen Laune. Sollte die Fikti-
on eines Tages Realitit werden,
kénnten die Schubladen der FH
Potsdam schnell zu Startléchern
werden. Das im Einzelhandel
zusehends wachsende CBD-5or-
timent stimmt zumindest zu-
versichtlich. Wer weifl, wie es
kommt?

Ehe die Semesterarbei-
ten jedoch (vorerst) in den Plan-
schriinken verschwinden, stellen
sie sich auf der alljahrlichen
Werkschau der Offentlichkeit.
Die Reaktionen sind iberwie-
gend positiv: ,,Schén, darf man
das jetzt?", ,Das wird ja auch
mal Zeit!" und ,Wo kann ich
probieren?” Einer der jingeren
Besucher fragt den Erwachsenen
an seiner Seite; ,,Und was ist
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das?" Die Antwort erfolgt sicht-
lich verlegen ,, Tee! Das ist Tee ...
komm wir schauen mal da dri-
ben.* Bedenkenlos betrachten sie
die Whisky-Verpackungen auf
der anderen Seite des Raumes.
Es gibt noch viel zu tun.

Yope

Design:
Gesche Amelie Ringer

Das patente Portemanteau aus
»Yo* und ,Dope* zeigt dem
Jugendwort des Jahres, was 'ne
Marke ist. Yope ist der heife
Scheif fiir alle Cool Kids tber
18, der mit plakativem Packa-
ging Design fir THC-haltige
Buds und Pre-Rolls zur Achter-
bahnfahrt auf dem Regenbogen
einladt. Egal, ob am Pier, auf der
Halfpipe oder iiber den Dachern
der Stadt, Hauptsache locker,
easy und fiir immer jung gen
Sonnenuntergang.

Mit schildermaleri-
schem Hand-Lettering zieht sich
der Markenname diagonal auf-
steigend iber die Bliten-Stand-
beutel bzw. Pre-Roll-Metallbo-
xen, deren Formatgrenzen er mit
jugendlichem Leichtsinn sprengt.
Die urlaubshaften Farbverlaufe,
die die jeweiligen Cannabissor-
ten codieren, senden ebenfalls
positive Vibes und tragen ent-
scheidend zum unbeschwerten
Erscheinungsbild von Yope bei.
Oder wie eine Headline aus der
dazugehdrigen Kampagne zu in-
stagramen pflegt: ,Endlich Hig-
herabend!*

420/030

Design: Josephin Kunze

Der internationale Code fiir
Cannabis und die Berliner Vor-
wahl bauen zusammen einen
Markennamen, der sich wie die
Hotline eines Strafenapothe-
kers liest: ,Four-Twenty-Null-
Drei-Null“. Die einpriagsam al-
literierten Sortenbezeichnungen
wie ,Pankow Pot“, ,Wedding
Weed* oder ,Schoneberg Shit*
stellen jedoch klar, dass Green
Berlin weit iiber den Gorli und
die Hasenheide hinausgeht. Wer
in der Hauptstadt sicher von A
nach THC kommen will, fihrt
am besten mit 420/030!
Puff-puff-passend
dazu zeigen die Schachteln und

| [PRE ROLLS
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Aeskulap -
von Manuel Gotovac

420/030

Kreuzberg Kush

420/030 -
von Josephin Kunze

Madame Jade —
von Lilli Jasmin Homsi

Sphere -
von Dimitri Klink

(Nicht-Jute-)Beutel der Mar-
ke fiktive U-Bahnhafe, die sich
jeweils aus den wichtigsten
Stationen eines Bezirks zusam-
mensetzen. Merkmale wie Flie-
senmuster, Farben, Schriften
und ihre Tragerformen werden
hierbei neu kombiniert, um eine
flichendeckende Identifikation
zu ermdglichen. Insgesamt sind
so mneun Verpackungsdesigns
entstanden, die nur die Typog-
rafie fiir das Kleingedruckte ge-
mein haben und dennoch einen
hohen Wiedererkennungswert
aufweisen — zum Sammeln, zum
Tauschen und um zusammen zu
rauschen.

Aeskulap
Design: Manuel Gotovac

Die Marke Aeskulap ldsst den
Griechen-Gott einen guten Hanf
sein und hat sich verschreibungs-
frei der Heilung verschrieben. Als
steter Begleiter windet sich die
aus Arztpraxen und Apotheken
bekannte Schlange ausnahms-
weise um einen Cannabisstamm
und bewacht die Siegeletiketten
der Bliten- und Pre-Roll-Kar-
tonagen. Ziindeln statt ziingeln.
Der Slogan ,corpus et mente”
(dt. ,Korper und Geist“) gibt
sich ebenfalls medizinisch und
dennoch schafft es das vertrau-
enerweckende  Verpackungsde-
sign, eher nach Anrichte als nach
Giftschrank auszusehen.

Der  Markenschrift-
zug mit der prignanten AE-Li-
gatur, die Siegel und die klar
typografierten  Pflichtangaben
lassen genug Raum, um die
Hintergriinde subtil mit Canna-
bisblittern und Marmorflichen
zu gestalten. Letztere verweisen
wie die Sortennamen ,Hyp-
nos*, ,Morpheus”, ,LApollon“,
»Gaia* und ,Herkules* auf das
antike Leitmotiv und changie-
ren farblich mit ihnen und den
Siegeletiketten. Zu Risiken und
Nebenwirkungen lesen Sie die
Packungsriickseite und erfreuen
Sie sich an dem schnell erfassba-
ren Punktesystem!

Madame Jade

Design:
Lilli Jasmin Homsi

Die nach dem Schmuckstein
benannte Madame Jade gold-

glanzt als Markenname und
-figur vor grimem Grund und
geniefit ihre Cannabiszigarette
in unbeschwerter Grazie. We-
nig verkopft, viel verkérpert.
Schliefilich lehnt sich die Ge-
staltung an das Art déco der
Goldenen Zwanziger an, die
fir die Emanzipation der Frau
wegweisend waren. Eine stilvol-
le Stoner-Brand mit steinstar-
kem Statement fiir die Selbstbe-
stimmtheit.

Wihrend die Fer-
tigjoints wahlweise in prakti-
schen Papp- oder Metalletuis
verpackt sind, betten sich die
Blitten in aufwindig gestalteten
Pralinenschachteln. Neben den
detailreichen Ornamenten und
Zierschriften von Madame Jade
wirkt After Eight wie 08/15. Die
Illustration der Lady in Green
wandelt sich sogar mit der zu er-
wartenden Rauschwirkung: tan-
zen fiir Sativa, rekeln fiir Indica.
Die insgesamt sechs verschiede-
nen Strains ordnen sich indes per
Sekundirfarbe, der Rest ist Pre-
mium.

Sphere
Design: Dimitri Klink

Auf der Reise ins Zentralnerven-
system kann THC die Gedanken
kreisen und steigen lassen — da
liegt Sphere (dt. ,,Sphire®) als
auserwihlter Markenname iiber-
natiirlich nahe. Zwischen Raum-
fahrtprogramm und String-Theo-
rie ldsst das ,Haze From Qutta
Space” dariiber sinnieren, was
die Welt im Innersten zusam-
menhilt. Und was hilt die Welt
im Innersten zusammen? Die
kugelformig generierten Keyvi-
suals hiillen sich in dsthetisches
Schweigen. Ist das Chaos oder
Ordnung?

Jedenfalls bietet die
von den Ritseln des Univer-
sums inspirierte Marke Dosen
voller Buds, Boxen voller Joints
und - wie koénnte es anders sein
— Standbeutel voller Space Coo-
kies. Alufolie trifft Astronau-
tennahrung. Typografisch wie
farblich geben sich die Sphe-
re-Verpackungen ebenfalls ner-
dy und hantieren mit Sci-Fi-ar-
tigen' Schriften und grellen,
~websicheren“ Farben aus den
Anfingen des Internets. Was die
Welt im Innersten zusammen-
halt? Die Antwort ist irgendwo
da drin! 3¢
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