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MEXICO

EIPREERD HIEND

Christina Riedls Cafemme ist eine Hommage an Frauenrechtsaktivistinnen

aus den Anbaugebieten.

COMFEE

whole bean

The first great thing coming
from the comfort zone!

Anna Hauers Comfee macht es (sich) gemditlich.

Kunstschule trifft Kaffeehaus

Gleich 37 Studierende der Kunstschule Wien gingen im Wintersemester 2023/24 der Frage nach, wie sich
Kaffee als Produkt visuell neu erzdhlen ldsst. Ein Auszug der starken und immer noch briihfrischen Kreationen.

- von lven Sohmann

ie Wiener kennen roo Worter fiir Kaffee. Zumindest kann es
Touristen und Zugereisten beim Blick in die Karten traditionel-

ler Kaffeehiduser so vorkommen. Vom Kleinen Schwarzen (einfacher
Mokka) tiber den Einspanner (Mokka mit aufgesetztem Schlagobers
und Staubzucker) bis hin zur Kaisermelange (verfeinert mit Eidotter
und Cognac) weif} die Wiener Kaffeehauskultur ungeiibte Augen und
Gaumen zu iiberraschen, mitunter gar zu tiberfordern. Dabei macht
diese wiederum lediglich einen Teil der Kaffeekultur im Ganzen aus,
die fiir alle gustatorischen, physikalischen, linguistischen, feinme-
chanischen und rituellen Belange spielend mehrere Themenfelder
fiir 1o+ Jahre Hobbytum bereithilt. Bedienungsstatus: It's complicated.
Um ehrfiirchtige Einstiegshiirden fiir das Thema von vornherein
abzubauen, trigt der dazugehdrige Kurs
an der Kunstschule Wien den augenzwin-
kernden Titel Expresso Matschiato - Kaffee,
Konzept & Kreation. Unter der Leitung von
Mathias Fellner und Iven Sohmann ent-
stand in der Werkstitte Grafikdesign im

Wintersemester 2023/24 ein eingangs be-
tont niedrigschwelliger Austausch iiber
Kaffee, der im Laufe der Zeit an Intensitit zunahm: ein Cold Brew
tiber 16 Semesterwochen. In diesen waren die 37 Studierenden dazu
angehalten, Markennamen und -zeichen, Konzept und Keyvisual so-
wie Packungsdesigns fiir mindestens drei Sorten einer fiktiven Ros-
terei zu entwickeln.

Die allgemeine Ideenentwicklung wurde mit Inputs und tiefer
gehenden Recherchen seitens der Kursleitung und der Studierenden
angereichert. Zur Sprache kamen dabei die Kulturhistorie der Pflanze,
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unterschiedlichste Zubereitungsmethoden und die Geschichte von
Kaffeeverpackungen und -werbungen. Zudem wurden in den Lehr-
veranstaltungen Aspekte der Nachhaltigkeit, koloniale Zusammen-
hinge, (un-)fairer Handel, die Vertrauenswiirdigkeit von Giitezeichen
und die Verantwortung der Konsumierenden thematisiert. Kursmit-
glied Daria Orchakova resiimiert: ,Jede Ubung erginzte die vorherige,
jede Vorlesung war ein wichtiger Teil auf dem Weg zur Realisierung
des Projekts.”

Dariiber hinaus erfolgte eine gemeinsame Analyse des sterreichi-
schen Kaffeemarkts, der sich zum deutschen in gestalterischer Viel-
falt und Qualitdt ungefihr so verhilt wie der ewige Medaillenspiegel
beider Linder im alpinen Skisport. ,Sich nicht zu stark von bereits
bekannten Marken beeinflussen zu lassen
und etwas Neues zu entwerfen, war defi-
nitiv eine spannende Herausforderung!®,
hilt Kursmitglied Anna Hauer entspre-
chend fest. Eine Herausforderung, die sie

Iven Sohmann

und andere mit innovativen Entwiirfen zu

www.kunstschule.wien

bewiltigen wussten.

Basierend auf der Marktanalyse {iber-
héhten die Studierenden bestehende Narrative wortwortlich: Kaffee-
bohnen mit Engelsfliigeln und Heiligenschein beziehungsweise Kaf-
feepflanzen mit Feen-Antrieb (Kafee) schweben auf den Verpackungen
gen Himmel. Dem Standort Wien wird unter anderem mit mundarti-
ger Street-Art (DaWiena) und Straflenbeschilderungen gehuldigt, dem
Universum gar mit Planetenringen aus Kafteeflecken (Celeste) und as-
tronomischen Ereignissen (Espresso Eclipse). Hunde (Toe Beans), Katzen
und Biren prangen als tierische Markenbotschafter auf den Fronten,

Etiketten in kultigen Materialien
Die Wash-off-Premiumlésungen von FEDRIGONI SELF-ADHESIV

bel-Herausforderung zu gewinnen? Speziell fiir die Weinetikettierung entwickelt, umfasst

Fedrigonis neueste Kollektion an hochwertigen abwa

sechs der kult
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paren selbstklebenden Papieren

en Obermaterialien. Diese wurden jetzt mit der neuen FW 8000-Klebe-

technologie verbessert, was eine einfache Entfernung des Etiketts fiir die Wie-

derverwendung oder das Recycling von Glas

Leistung des Papiers unter schwierigen nassen Bedingungen garantiert.

it AFFEE

Foto: Marc Refiler

Starke Linie: Marc Refilers Bim Kaffee fihrt vom Praterstern bis nach Baden.

Kaffeetrinen (Lacrima) und Augenringe (Dark Circles) als menscheln-
des Pendant. Sogar ein Vergleich zu anderen Wachmachern wird ge-
zogen (Coffeine Extreme, Pablo’s Colombian) — ach, Wien!

In clever gewihlten Aluminiumboxen verbindet der Bim Kaffee
von Marc Refiler die Kaffeehauskultur mit der ikonischen Wiener
Straflenbahn (Bim) und codiert die Sorten mit passenden Stations-
namen und Sehenswiirdigkeiten. Bei Anna Hauers fein illustrierten
Comfee-Standbeuteln samt Claim The first great thing coming from
the comfort zone! steht indes die kaffeeimmanente Gemiitlichkeit in
verschiedenen Alltagssituationen im Vordergrund. Emotional noch
einen Schritt weiter geht der Cofy von Yakin Edluli, der dem Heif3ge-
trink kurzerhand und langen Armes ein priignantes Warm-Hug-Key-
visual verleiht. Dem Durst und der Dringlichkeit wiederum entgegnet
Daria Orchakova mit ihrem Instantkaffee Sofort, der mit quadrati-
schen Sachets sowie frischen Farben und Formen beiliufig die Con-
venience-Produktecke entkalkt. Und zu guter Letzt ehrt Christina
Riedl feministische Aktivistinnen aus den jeweiligen Anbaulindern
auf den Fronten ihrer Cafemme-Range, deren erklirtes Ziel es ist,
Kaffeebduerinnen vor Ort zu unterstiitzen.

Die Vielfalt der inhaltlichen und formalen Ansitze der Kurs-
ergebnisse ist hierbei augenfillig. Der unbedingte Wille der Stu-
dierenden, zum Semesterende besonders eigenstindige Entwiirfe
beizusteuern, kann erfahrungsgemif hemmend wirken. Gliickli-
cherweise entlud er sich in diesem Fall aber in eine Bandbreite an
Projekten, die der Genuss- und Gemiitlichkeitsmetropole mit den
100 Wortern fiir Kaffee gerecht wird. So weht auch nach dem Abbau
der Kursausstellung bis heute ein Hauch Kaffeehausduft durch die
Giinge der Kunstschule Wien. o
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Instant endlich fresh: Daria Orchakova liefert Sofort.

Yakin Edlulis Cofy verteilt Free Hugs.
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